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Аннотация. Статья посвящена анализу частных рекламных объявлений, публиковавшихся 
купцами в газете «Казанский телеграф» за 1904 – 1905 гг. В основе исследования лежат «источ-
ники в источнике». Во-первых, сама газета «Казанский телеграф» является сложным историче-
ским источником, так как периодическая печать отличается многофункциональностью, при её 
исследовании необходимо учитывать своеобразие состава и характер представленных инфор-
мационных материалов. Во-вторых, объявления, опубликованные на страницах газеты, сами по 
себе являются историческим источником, так как дают общее представление о предпринима-
тельской деятельности российского купечества в начале XX в., позволяют выявить категории 
продаваемых товаров, показать особенность сезонных рекламных частных объявлений. В ста-
тье отмечается, что информативная ценность купеческих объявлений позволяет реконструиро-
вать социальную действительность в конкретный исторический период, почерпнуть ценный 
фактический материал о популярных товарах, об интересах потребителей. 

Отдельное внимание в статье акцентируется на рекламном слогане объявлений предприни-
мателей, который позволяет мотивировать покупателя на приобретение товара, даёт возмож-
ность представить круг товаров и услуг, пользующихся популярностью у потребителей в России 
в начале XX в. Объём рекламных объявлений в «Казанском телеграфе» за 1904 – 1905 гг. был 
довольно большим, поэтому в условиях изобилия рекламы владельцам магазинов чрезвычайно 
важно было использовать в объявлениях лаконичные, запоминающиеся фразы, чтобы привлечь 
как можно больше потенциальных покупателей. 

Источниковедческий анализ позволил осуществить классификацию частных объявлений, 
ранжировав рекламируемые товары по группам: «Одежда. Обувь», «Здоровье», «Гигиена», 
«Увлечения», «Быт. Хозяйство. Производство», «Хобби», «Праздничная культура». Сделан вывод, 
что рекламные тексты, представленные в «Казанском телеграфе» за 1904 – 1905 гг., в основном 
носили характер справочной, деловой информации, которая типична для жанра объявлений. В 
частных купеческих объявлениях были представлены субъективные характеристики реклами-
руемого товара, его привлекательные качества, выгодная цена, что делало его интересным для 
покупателя. 
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THE MERCHANT ADVERTISING SLOGAN AS A SOURCE OF INFORMATION 

ABOUT ENTREPRENEURIAL ACTIVITY (BASED ON THE MATERIALS  
OF THE KAZANSKIY TELEGRAF FOR 1904 – 1905)1 

 

 
Abstract. This article analyses private advertisements published by merchants in the Kazanskiy Tel-

egraph newspaper of 1904 – 1905.  The research is based on "sources within a source". Firstly, the Ka-
zanskiy Telegraph is a complex historical source, as the print media is multifunctional.  When research-
ing the newspaper, it is necessary to take into account the peculiarity of the composition and nature of 
the informational materials presented. Secondly, the advertisements published in the newspaper are 
also a historical source as they give a general idea of the entrepreneurial activities of Russian merchants 
in the early 20th century, allow us to identify the categories of goods sold and show the special features 
of seasonal private advertisements. The article notes that the informative value of merchant ads allows 
us to reconstruct social reality in a particular historical period, to obtain valuable factual material about 
popular products and consumer interests. 

Special attention is paid to the advertising slogan of entrepreneurs' ads, which allows motivating the 
buyer to purchase goods, makes it possible to present a range of goods and services that are popular 
with consumers in Russia at the beginning of the 20th century. The volume of advertisements in the 
Kazanskiy Telegraf for 1904 – 1905 was quite large, so with the abundance of advertising, it was ex-
tremely important for shopkeepers to use concise, catchy phrases in advertisements in order to attract 
as many potential customers as possible. 

The source analysis made it possible to classify private ads by ranking the advertised goods into 
groups of "Clothing. Shoes", "Health", "Hygiene", "Hobbies", "Everyday life. Economy. Production", 
"Hobby", "Holiday culture". It is concluded that the advertising texts presented in the Kazanskiy Telegraf 
were mainly of the nature of reference, business information, which is typical for the genre of ads. Pri-
vate merchant advertisements presented the subjective characteristics of the advertised product, its 
attractive qualities, and its favourable price, which made it interesting for the buyer. 
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В настоящее время нас повсюду окружает реклама, без неё не представляется 
осуществление фактически любой сферы деятельности. Через рекламу общество по-
лучает информацию об объекте рекламирования, формируя тем самым потребитель-
ский интерес. Отдельное внимание заслуживает рекламный слоган – лаконичная, 
легко запоминающаяся фраза, которая выражает суть рекламного сообщения. Ре-
кламный слоган позволяет мотивировать покупателя на приобретение товара, даёт 
возможность представить круг товаров и услуг, пользующихся популярностью в раз-
ные периоды времени. 

К началу XX века реклама стала неотъемлемой частью содержания общерос-
сийских и провинциальных газет. Как исторический источник, купеческая реклама 
является предметом исследования историков, филологов, социологов, культурологов, 
что говорит о многогранности и многофункциональности материала [1; 2; 3; 4; 15; 16; 
17; 18; 20]. Авторы говорят о рекламе как о результате специфического вида деятель-
ности человека, рассматривают рекламу как отдельный речевой жанр. 

В экспозиции Музея елабужского купечества Елабужского института (филиала) 
КФУ представлена газета «Казанский телеграф» за 1904 – 1905 гг. Она издавалась в 
Казани в 1893 – 1917 гг. По направленности это была газета политическая, обществен-
ная, литературная и коммерческая. Издателем была Александра Георгиевна Илья-
шенко, редактором являлся её супруг Николай Алексеевич Ильяшенко. «Казанский 
телеграф» выходил ежедневно, кроме дней после праздников (в начале XX в. тираж 
достигал более 4,5 тыс. экземпляров) [6]. Газета была чёрно-белой, публикации до-
полнялись иллюстрациями и фотоматериалами. «Казанский телеграф» по объёму 
была 4-хполосной, реже – 6-типолосной газетой, текст печатался в шесть колонок. 

Тематически газета отражала общероссийские, губернские и городские ново-
сти, была рассчитана на читательскую аудиторию Казани и в целом Волжско-Кам-
ского края. Отдельный исследовательский интерес представляют объявления, публи-
ковавшиеся на страницах «Казанского телеграфа». Они дают общее представление о 
предпринимательской деятельности купечества, позволяют выявить категории про-
даваемых товаров, показать особенность сезонных рекламных частных объявлений. 
Как правило, основная масса объявлений публиковалась на 1 и 4 (6) страницах. 
Можно предположить, что частные объявления приносили редакции большую часть 
доходов, объём рекламируемых товаров был существенным. Цена для объявлений 
была следующей: 

- публикуя объявление на первой странице первый раз, его стоимость состав-
ляла 40 копеек за строку петита2, последующие – 20 копеек; 

- публикуя объявление на четвёртой странице первый раз строка петита состав-
ляла 20 копеек, последующие – 10 копеек. 

Подписная цена «Казанского телеграфа» на год составляла 6 рублей без до-
ставки, 7 рублей с доставкой, для иногородних граждан – 9 рублей. Подписка на один 
месяц составляла 65 копеек (без доставки), 75 копеек с доставкой и для иногородних – 
75 копеек [5]. 

В России частная реклама купцов в газетах впервые появляется в «Санкт-Пе-
тербургских ведомостях» в 30-х годах XVIII в. При этом первые объявления по содер-
жанию текста были лаконичными, без лишних деталей [19, с. 225]. 

Анализ объявлений, публиковавшихся в «Казанском телеграфе» за 1904 – 
1905 гг., показывает, что информация визуально отличалась шрифтами, иногда объ-
явления помещали в рамках, использовались декоративные элементы, рисунки. Это, 
безусловно, привлекало внимание читателя. Однако отсутствовали рубрики, которые 
могли бы объединить объявления тематически. Такое хаотичное размещение реклам-
ной информации может говорить о том, что объявлениями заполняли полосу по мере 
того, как они поступали в редакцию. 
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Типичное объявление содержало в себе название товара или товаров, его каче-
ство или характеристики, стоимость, адрес, где можно приобрести товар, в некоторых 
случаях номер телефона владельца: «Единственные представители АО «Граммофон» 
для г. Казани. Бр. Половниковы. Музыкальный магазин. Б. Проломная ул., под №№ 
Щетинкина. Извещают, что с 23 декабря получены новые напетые пластинки для 
граммофона известных артистов. При магазине имеется мастерская. Тел. № 345» [14, 
с. 4]. 

Цены, указывавшиеся в объявлениях, были представлены в следующих вари-
антах: 1) цены умеренные; 2) цены без запроса, т.е. фиксированные, неизменные; 
3) по фабричным ценам [5, с. 4; 13, с. 1; 14, с. 4.]. 

Проанализированные частные купеческие объявления можно классифициро-
вать по следующим группам: 1) «Одежда. Обувь» – здесь рекламировали сезонную 
женскую, детскую и мужскую одежду и обувь, 2) «Здоровье», «Гигиена» – предпри-
ниматели предлагали продукты для здорового питания, зубные пасты, мыло, одеко-
лоны и духи; 3) «Увлечения» – реклама табачной продукции, 4) «Быт. Хозяйство. 
Производство» – рекламировались домашняя посуда, хозяйственные принадлежно-
сти, швейные машинки, технические изделия; 5) «Хобби» – реклама музыкальных 
пластинок и инструментов, спортивных товаров; 6) «Праздничная культура» – суве-
нирная продукция [6]. К началу XX в. реклама стала безусловной частью предприни-
мательской практики, иллюстрировала повседневную жизнь и интересы провинци-
альных горожан, демонстрировала модные тенденции времени. 

Особенностью текста некоторых объявлений было указание на авторитетное 
лицо, с целью подчеркнуть уровень качества товара: «Торговля аптекарскими това-
рами Р. Г. Майзельс, наследницы Г. В. Майзельс рекомендует для отправки в действу-
ющую армию сгущённые, питательный, очень приятный на вкус шоколад со слив-
ками в плитках, питательный какао д-ра Ломана, совершенно натуральное, 
абсолютно стерилизованное молоко в порошке, мясной экстракт для моментального 
приготовления к употреблению крепкого питательного бульона, без всяких приправ. 
Магазины: 1) Рыбнорядская, д. Галкина. Тел. № 460; 2) Проломная, д. Жадиной, близ 
церкви Богоявления» [5, с. 4]. 

Для успешной рекламы товара нередко предприниматели использовали указа-
ние на запатентованный фабричный знак, или делали отсылку к почётному званию 
торговой марки «поставщик двора Его Императорского Величества» [14, с. 4]. 

В тексте ряда объявлений присутствовала простая убедительная констатация 
факта, а в некоторых случаях объявление публиковалось на всю ширину полосы, что 
также визуально должно было привлечь внимание читателя [11, с. 1; 13, с. 1]. 

В весенних номерах предприниматели, торговавшие одеждой, объявляли о 
скидках и распродажах. Торговцы, подававшие объявления в зимний период о по-
ступлении или пошиве шуб, предлагали услугу по хранению верхней одежды [7, с. 1; 
8, с. 1]. Это говорит о безусловной предприимчивости и находчивости владельцев ма-
газинов. 

В 1904 – 1905 гг. Российская империя участвовала в русско-японской войне, и 
некоторые предприниматели в рекламном слогане пытались воздействовать на эмо-
ции и чувства потребителей. Так, реклама товаров магазина Дмитрия Свешникова 
гласила: «Тяжёлое время! Денег нет! Чрезвычайно дёшево продают посуду, лампы и 
всевозможные предметы для хозяйства на распродаже» [8, с. 4]. 

В преддверии Пасхальных праздников (в 1905 г. Пасха была 30 апреля), в газете 
были опубликованы объявления следующего содержания: «Заграничные краски и 
лаки для яиц предлагают аптекарские магазины А. Ф. Кешнер и К°»; «Яйца! Громад-
ный выбор у И. М. Крекнина. Гостиный двор. С сюрпризами от 5 копеек до 10 рублей 
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штука, с русско-японской войной от 60 копеек и много других фарфоровые и бронзо-
вые» [8, с. 1; 10, с. 1]. Данный пример наглядно демонстрирует традиции праздничной 
культуры горожан Российской империи в начале XX в. 

Некоторые объявления носили характер предостережения, высказывалось опа-
сение, что на рынке присутствуют подделки. Например, «Остерегайтесь подделок и 
подражаний. Настоящее известное своим сильным, тонким запахом и высшим каче-
ством мыло ВЭРА МЮСК только парфюмерной ф-ки С. И. Чепелевецкий с Сыновь-
ями. Москва, Никольская ул.» [10, с. 1]. Другое объявление гласило: «От магазина ис-
кусственных минеральных и фруктовых вод Наследницы Л. Х. Юнг, в Казани, 
Предостережение, в виду появившихся точных подражаний этикетов зельтерской 
воды и др., по рисунку и по цвету, под этикеты нашей фирмы, прошу покорнейше, гг. 
покупателей, при требовании наших вод, обращать внимание на этикетах на фирму 
«Н-цы Л. Х. Юнг» и клеймо на пробках (внутри бутылки). С почтением Н-ца 
Л. Х. Юнг» [12, с. 6]. 

Многообразие стилей и особенностей текста объявлений, даёт возможность 
осуществить не только внешнюю, но и внутреннюю критику рекламы и рекламного 
слогана, проанализировать деятельность отдельных представителей предпринима-
тельского сообщества, выявить специфику товаров и предоставляемых услуг. Част-
ным объявлениям свойственна информативная функция, так как реклама учитывала 
ситуацию на рынке товаров и услуг, что способствовало их успешному продвижению. 

Таким образом, рекламные тексты, представленные в «Казанском телеграфе» 
за 1904 – 1905 гг., в основном носили характер справочной, деловой информации, ко-
торая типична для жанра объявлений. В частных купеческих объявлениях были пред-
ставлены субъективные характеристики рекламируемого товара, его привлекатель-
ные качества, выгодная цена, что делало его интересным для покупателя. 
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нах России: теоретико-методологические подходы к исследованию» в рамках деятельности Центра ис-
следований истории предпринимательства регионов России (Институт российской истории РАН, Ела-
бужский институт (филиал) КФУ). 
2. Петит – это 1/6 квадрата, типографский шрифт, кегель равен 8 пунктам. 
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