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ВЕРБАЛИЗАЦИЯ ИДЕОЛОГЕМЫ «УВЕРЕННОСТЬ» В МЕСТНОЙ ПРЕССЕ 

НАЧАЛА ВЕЛИКОЙ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ВОЙНЫ 
 

 
Аннотация. Предлагаемая статья рассматривает одну из ключевых идеологем периода 

начала Великой Отечественной войны – идеологему «уверенность». Именно в это время идео-
логема «уверенность» получает свое развитие и активно вербализуется в средствах массовой 
информации. Автор статьи останавливается на том, что понимается под идеологемами, какие 
условные группы и разновидности идеологем выделяются исследователями, к какой из этих 
групп можно было бы отнести идеологему «уверенность».  

По мнению автора, идеологема «уверенность» начала формироваться в массовом сознании 
советских людей еще в довоенный период. Однако новый виток своей представленности в 
средствах массовой информации она получает именно в период начала Великой Отечественной 
войны, так как журналистика должна была поднимать боевой дух народа, усиливать патриоти-
ческий настрой, воздействовать не только на разум, но и на чувства читателей. 

Материалом для анализа послужили заголовки статей и заметок, выбранные из номеров 
местной газеты «Белёвская правда», выходивших в свет в течение первого военного месяца. По 
мнению автора статьи, местная (районная) пресса дает основание утверждать, что средствами 
репрезентации указанной идеологемы становятся как лексические единицы, так и граммати-
ческие формы. Семантика единения, устремленности в будущее, семантика противопоставлен-
ной оценки (наше хорошее, их плохое), а также грамматические формы глаголов, выражающих 
императив, указывающих на совместное действие, использование притяжательных, личных, 
определительных местоимений, повторение определенных лексических единиц способствует 
вербализации на страницах районных газет идеологемы «уверенность». 
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VERBALIZATION OF THE IDEOLOGEME ‘CONFIDENCE’ IN THE LOCAL PRESS 

AT THE BEGINNING OF THE GREAT PATRIOTIC WAR 
 

 
Abstract. This article examines one of the key ideologemes of the early Great Patriotic War – the 

ideologeme‘confidence’. It was during this period that the ideologeme‘confidence’ developed and was 
actively verbalized in the media. The author of the article discusses the definition of ideologeme, the 
conventional groups, and the varieties of ideologemes identified by researchersand makes attempts to 
classify the ideologeme‘confidence’ into one of these groups. 

According to the author, the ideologeme‘confidence’ began to form in the mass consciousness of So-
viet people in the pre-war period. However, it was precisely during the beginning of the Great Patriotic 
War that it reappeared in the media, as the task of journalism was to raise the nation’s morale, enhance 
patriotic sentiment, and influenceboth the minds and emotions of readers. 

The material for the analysis was the headlines of articles and notes selected from issues of the local 
newspaper “Belyovskaya Pravda”, published during the first month of the war. According to the author 
of the article, the local (district) press provides grounds for asserting that both lexical units and gram-
matical forms serve as means of representing this ideologeme. The semantics of unity, aspiration to the 
future, the semantics of contrasting evaluations (ours is good, and theirs is bad), as well as grammati-
cal forms of verbs expressing imperatives, indicating joint action, the use of possessive, personal, and 
definitive pronouns, repetition of certain lexical units contribute to the verbalization of the ideologeme 
‘confidence’ on the pages of district newspapers. 
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Введение 
Обращение к районным газетам 40-х годов ХХ в. дает много информации для 

наблюдений разного рода: над языком и стилем, над отражением бытовых особен-
ностей того времени, над событиями военного периода. Обращение к языку район-
ной прессы позволяет говорить о разнообразных явлениях, которые мы можем отне-
сти к «духу времени», а именно к тому, что чаще всего определяют как идеология.  

По нашим наблюдениям, идеологическая составляющая пронизывает целый 
ряд публикаций районных газет военного времени и является доминирующей по 
количеству смыслов, которые ее выражают.  

Актуальность обращения к материалам газет 40-х годов ХХ в. связана с целым 
рядом причин. Во-первых, как мы указали выше, средства массовой информации 
40-х годов прошлого столетия формировали идеологические настроения и были са-
ми их рупором, что, безусловно, отражает общую картину социальной жизни того 
времени. Во-вторых, при обращении к материалам прессы военного времени прихо-
дит понимание глубинных процессов в оценке и анализе победы советского народа в 
Великой Отечественной войне. В-третьих, местные СМИ 40-х годов ХХ в. позволяют 
рассмотреть языковые возможности формирования и выражения определенных 
идеологем.  

Помимо этого, на наш взгляд, обращение к исследованию именно идеологемы 
«уверенность» закономерно, так как само понимание уверенной победы в войне 
формировалось у советских людей еще в довоенный период.  

Идеология советского времени проявляется как открытым способом, то есть 
непосредственно через лексико-фразеологические единицы, которые отражают осо-
бенности советского строя, советской морали, так и завуалированно: через описание 
состояния дел, созданные и отраженные образы, метафоры. 

Материалы и методы   
На протяжении ряда лет мы обращаемся к изучению районной прессы. Нас 

интересуют как стилистические особенности в подаче материала, так и языковые, и 
содержательные. Мы писали об использовании слов в переносном употреблении, об 
особенностях составления авторских подписей, о структуре заголовков районных га-
зет военного периода [9; 10; 11]. При этом нами часто фиксировались языковые обо-
роты, которые отражали социальные настроения, эмоции. 

К пониманию идеологем неоднократно обращались лингвисты. Можно про-
следить историю рассмотрения этого вопроса, которая уходит корнями в эпоху со-
ветского строя, затем актуализируется в связи с вопросами смены политического 
строя в России, формированием новой системы ценностей и новой совокупности 
взглядов. Надо отметить, что и в наши дни ряд идеологем не перестает интересовать 
исследователей.  

В данном случае предметом нашего рассмотрения стала идеологема «уверен-
ность». Надо отметить, что в условиях начала Великой Отечественной войны (кстати 
говоря, можно указать, что материалы исследуемых нами газет свидетельствуют о 
том, что в период военных действий слово «великая» не употреблялось для называ-
ния идущей войны, в материалах газет встречается наименование «отечественная 
война»), безусловно, задачей партии и правительства было поддержать на высоком 
уровне уверенность у советских людей в безусловной победе над фашизмом.  

Для формирования определенных направлений идеологии много делала и де-
лает журналистика. Об этом в докторской диссертации пишет Д. Л. Стровский: 
«Журналистика советского времени… стала хранителем и выразителем упрочив-
шихся … духовных и политических приоритетов. Все это позволило стать самой жур-
налистике не только эмоционально близкой потребностям массовой аудитории, но и 
в определенной степени генерировать ее идеи и настроения…» [15, с. 9]. Автор также 
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подчеркивает, что журналистика непосредственным образом связана с исторической 
реальностью. Именно журналистика и транслирует многочисленные идеи, являю-
щиеся важными для социума. 

Идеологемы неоднократно становились центром внимания разных исследова-
телей. О том, что в языкознании имеется несколько подходов к пониманию идеоло-
гем, пишет А. Ч. Рыжкович. Ученый указывает на то, что есть когнитивный и функ-
ционально-коммуникативный подходы в понимании идеологем [14, с. 65]. 
Когнитивный подход связан с пониманием ментального концепта, т. к. идеологема – 
это «многоуровневый концепт». При функционально-коммуникативном подходе 
важно понять, как именно через язык выражаются политические установки, кото-
рые значимы для социума: «…идеологемы актуализируют в речи определенные по-
литико-идеологические ценности» [14, с. 65]. В. М. Амиров и Д. С. Колчин утвер-
ждают, что «существует большое количество научных подходов к  термину 
“идеологема”, но  в основе всех  их – соотнесенность с идеологией» [2, с. 20]. 

В диссертационном исследовании С. А. Журавлева находим следующее: 
«Идеологема – конкретная цельная единица синкретичной лингво-семиотической 
природы; это знаковое образование идеологического метауровня; это дискурсивная 
единица, значимость которой определяется метаконтекстуально» [6, с. 7]. Далее ис-
следователь предлагает свою классификацию идеологем, построенную на основе  
разнообразных историко-функциональных признаков: «1) общие (или диахрониче-
ские) идеологемы – такие единицы, значимость которых является универсальной, т. 
е. их внешнее и внутреннее содержание будет ценностно актуализовано на любой 
стадии социально-политического развития общества (Бог, власть, держава, народ, 
партия, революция, свобода и т. д.)… 2) частные (синхронические) идеологемы – та-
кие единицы, значимость которых будет иметь место только в пределах аксиосферы 
конкретной эпохи (император, комиссар, самиздат, самодержавие, славянофильство, 
сменовеховство, советский и т. д.). …3) описательные идеологемы – вспомогатель-
ные дискурсивные единицы, которые, как правило, несут в себе логическую оценку и 
используются как средство предикации …  в пропагандистском разъяснении роли 
других идеологем (буржуазный, консервативный, контрреволюционный, мелкобур-
жуазный, меньшевистский, оппортунистический, реакционный и т. д.)» [6, с. 10–11]. 

Надо подчеркнуть, что и другие лингвисты неоднократно останавливались на 
анализе идеологем советского периода. Например, И. Н. Агейкина рассматривает 
идеологему «нация» в публицистике советского периода, Г. Ч. Гусейнов изучает со-
ветские идеологемы в русском дискурсе 1990-х годов и дает достаточно подробное 
описание разных идеологем в исторической ретроспективе [1; 5]. 

Результаты 
Для рассмотрения идеологемы «уверенность» мы обратились к номерам рай-

онной газеты «Белёвская правда» [3], вышедшим в период с 23 июня 1941 г. по 22 
июля 1941 г., нами было, таким образом, рассмотрено 23 номера. Газета в этот пери-
од выходила довольно часто, о чем и свидетельствует такое большое количество но-
меров, изданных в течение месяца.  

Выбор именно этой районной газеты обусловлен личным интересом, связан-
ным с тем, что на протяжении ряда лет мы занимаемся изучением материалов этого 
издания. Белёвский район Тульской области находится на ее юго-западе, имеет 
сложную и интересную историю. Некоторые населенные пункты указанного района 
вплоть до 1943 года были оккупированы. 

Следует также сказать о том, что районная газета в этом случае – хороший ис-
точник для наблюдения. Она непосредственным образом репрезентирует идеи и 
установки центральной власти и центральной печати (хотя понятно, что масштаб 
одного района одной области несравним с масштабами всей страны, то есть аудито-
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рия, на которую рассчитаны вербальные средства, заметно отличается от аудитории 
центральной прессы), а вот способы репрезентации идеологемы могут совпадать.  

Отметим, что мы обращаемся к анализу заголовков, потому что, на наш 
взгляд, именно заголовки статей, заметок, общие заголовки рубрик играли ключе-
вую роль в выражении того или иного мнения, той или иной позиции. Надо отме-
тить, что нами было проанализировано 113 заголовков, выбранных методом сплош-
ной выборки из указанных номеров.  

В результате анализа мы пришли к следующим выводам.   
Семантика уверенности напрямую связывается с семантикой сплочения, о чем 

свидетельствуют как лексические единицы, так и грамматические формы. В частно-
сти, нами были отмечены такие примеры заголовков, как Теснее сплотимся вокруг 
большевистской партии (23 июня 1941 (№ 98)), Наш народ сплочен (6 июля 1941 
(№ 107)). Наличие в указанных заголовках семантики сплочения подчеркивается 
формами глагола сплотить – сплотиться. 

Идея сплочения реализуется также в особых формах глаголов 1 лица мн. ч., 
которые употребляются в будущем времени, но эта форма близка по выражаемому 
значению форме совместного действия в повелительном наклонении: Нанесем со-
крушительный удар по фашистским псам (23 июня 1941 (№ 98)), В ответ на бан-
дитское нападение улучшим свою работу (24 июня 1941 (№99)), Защитим совет-
скую родину  (25 июня 1941 (№ 100)), Обеспечим победу Красной армии (25 июня 
1941 (№ 100)), Защитим свои священные границы (25 июня 1941 (№ 100)), Уни-
чтожим фашистских псов (3 июля 1941 (№ 104)), На удар ответим тройным уда-
ром (3 июля 1941 (№ 104)). Таких примеров очень много. Формы множественного 
числа 1 лица глаголов свидетельствуют о необходимости осуществления совместного 
действия. Будущее время в данном случае воспринимается как действие предполага-
емое, то есть, видимо, форма 1 лица мн. ч. будущего времени используется для вы-
ражения ирреального повелительного наклонения. 

Семантика единения также формируется за счет использования местоимений 
все, всё, наш, мы: Наш ответ: смерть врагам! Наш лозунг: победа! Трудящиеся 
района отдадут все свои силы на защиту Родины! (3 июля 1941 (№ 104)), Победа 
будет за нами (24 июня 1941 (№ 99)), Защита страны – наше кровное дело (1 июля 
1941 (№ 102)), Все – для фронта! Все силы – на защиту отечества, на разгром и 
уничтожение врага! (5 июля 1941 (№ 106)), Все в ряды народного ополчения! (16 
июля 1941 (№ 115)). Эти местоимения позволяют осознать происходящие события 
как очень близкие, свои, наши. 

Помимо вербализации семантики единения, в выражении идеологемы «уве-
ренность» присутствует вербализация оценки. Оценка осознается как дуальная, про-
тивоположная. С одной стороны, дается положительная оценка действиям и устрем-
лениям советских людей, советской власти, Красной армии, с другой стороны, дается 
отрицательная оценка врагу. Причем в выражении оценки присутствует как лексика, 
которая выражает оценку непосредственно, так и лексика, которая выражает оценку 
опосредованно, например, через метафору, переосмысление образов животных или 
хтонических существ: Нанесем сокрушительный удар по фашистским псам. Об-
наглевший враг будет уничтожен. Мужество и отвага советских людей (23 июня 
1941 (№ 98)), В ответ на бандитское нападение улучшим свою работу. Фашист-
ские разбойники жестоко поплатятся (24 июня 1941 (№ 99)), Ответ озверелым 
фашистам. Защитим свои священные границы (25 июня 1941 (№ 100)), Клеймим 
позором фашистских бандитов (30 июня 1941 (№ 101)), Защита страны – наше 
кровное дело (1 июля 1941 (№ 102)), Будем работать самоотверженно (2 июля 1941 
(№ 103)), Красная армия – родное детище советского народа. Отличная стрельба 
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зенитчиков. Сталинские соколы (2 июля 1941 г. (№ 103)), Уничтожим фашистских 
псов. Проучить зарвавшихся разбойников (3 июля 1941 (№ 104)). 

Одним из способов выражения уверенности является семантика требования, 
настоятельного призыва, которая выражается в использовании глаголов в форме по-
велительного наклонения: Проучить зарвавшихся разбойников (инфинитив в зна-
чении повелительного наклонения) (3 июля 1941 г. (№ 104)), Работайте на оборо-
ну, товарищи! (6 июля 1941 (№ 107)), Бить врага до полного его уничтожения 
(инфинитив в значении повелительного наклонения) (13 июля 1941 (№ 113)), Бес-
пощадно бить врага. Крепите тыл (18 июля 1941 (№ 117)). 

Формированию семантики уверенности способствуют и обращения, которые 
создают ощущение живого диалога и становятся непосредственными призывами к 
той или иной части социума: Работайте на оборону, товарищи! (6 июля 1941 (№ 
107)), Работники сельского хозяйства! Быстрее мобилизуем все силы для победы 
над фашизмом (10 июля 1941 (№ 110)), Колхозницы, на трактор и комбайн! (13 
июля 1941 (№ 113)), Вперед, товарищи, за родину, за нашу счастливую жизнь! (22 
июля 1941 (№ 120)). 

Важным фактором в вербализации идеологемы «уверенность» становится ло-
зунговость самих заголовков (это могут быть неполные предложения, восклицатель-
ные, построенные по модели синтаксического параллелизма): Все – для фронта! 
Все силы – на защиту отечества, на разгром и уничтожение врага! (5 июля 1941 
(№ 106)), Все в ряды народного ополчения!(16 июля 1941 (№ 115)), Честно и само-
отверженно работай на своем посту – этим ты помогаешь Красной армии! Впе-
ред, товарищи, за родину, за нашу счастливую жизнь! Агитацию – на службу 
отечественной войне! (22 июля 1941 (№ 120)).     

Выражение уверенности формируется за счет повторения определенных лек-
сических единиц и конструкций с ними. Особенно часто используются слова победа, 
враг, разбит, советская родина, Красная армия, будет: Победа будет за нами (24 
июня 1941 (№ 99)), Враг будет разбит. Обеспечим победу Красной армии. Победа 
будет за нами. Защитим советскую родину. С чувством советского патриотиз-
ма. Обеспечим победу Красной армии (25 июня 1941 (№ 100)), Наш ответ: смерть 
врагам! Наш лозунг: победа! (3 июля 1941 (№ 104)), Самоотверженным трудом 
будем ковать победу над врагом (8 июля 1941 (№ 1018)), Коварный враг будет раз-
громлен! (9 июля 1941 (№ 109)), Дадим своей Родине все необходимое. Поможем 
Красной армии разгромить врага. До конца разгромим фашизм (11 июля 1941 
(№ 111)). 

Дискуссия 
Л. Р. Закирова, анализируя концепт «уверенность» в русском и английском 

языках, пишет о том, что уверенность – это индивидуальное чувство: «В концепту-
альном пространстве УВЕРЕННОСТЬ … ядро составляет слово-репрезентант уверен-
ность, к ядерным элементам относятся убежденность, вера, доверие, ближе к ядру 
расположены решительность и твердость…» [7, с. 13]. 

Однако материалы газет военного периода показывают, что, видимо, в это 
сложное для страны время необходимо было сформировать коллективную уверен-
ность, уверенность в победе над врагом. Интересно отметить, что, согласно такому 
подходу, идеологема «уверенность» из первого классификационного разряда, кото-
рый предложил С. А. Журавлев, может переходить во второй или даже в третий.  

Однако такое тяжелое потрясение, как начало большой войны, требует особых 
морально-нравственных усилий. Материалы газет свидетельствовали о том, что че-
рез самое непродолжительное время после начала агрессии стало понятно, что побе-
да, даже если она произойдет в ближайшее время, будет не из легких. Например, га-
зета постоянно публикует сводку военных действий, из которой ясно, что война 
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развернулась на огромной территории и что больших успехов наступательного ха-
рактера у Красной армии нет. Именно поэтому уверенность необходимо было под-
держивать и развивать. Таким образом, идеологема «уверенность» из общих, уни-
версальных (по классификации С. А. Журавлева) переходит в группу идеологем, 
которые важны именно в данную эпоху, то есть в эпоху происходящей войны, при 
этом указанная идеологема из индивидуальной превращается в коллективную. 

В понимании идеологемы мы также согласны с Т. В. Романовой, которая ука-
зывает на то, что «идеологемы как ценностно мотивированные знаковые образова-
ния являются формой воплощения концептуальной идеи, ценности, концептуальной 
сущности…»  [13, с. 6]. 

На наш взгляд, идеологема «уверенность» отражает систему таких ценностей, 
как вера в правое дело, вера в свободу, патриотизм и патриотический дух.  Надо за-
метить, что анализ научных источников дает основания говорить о том, что ученые 
видят корни формирования уверенности еще в довоенный период, во второй поло-
вине 30-х годов ХХ в., когда формировалась убежденность в том, что война неиз-
бежна и что завершится победой: «Уверенность советских граждан в неизбежности 
войны базировалась на сформированном пропагандой представлении о том, что 
ярую ненависть капиталистических государств к Советскому Союзу вызывают его 
неоспоримые успехи на пути строительства нового общества» [8, с. 116]. 

Идеологемы получают вербализацию различными языковыми средствами. 
Так, о вербализации идеологемы «национальная идея» Гуань Цзюньбо пишет сле-
дующее: «Идеологема “национальная идея” – это сложное ментальное образование, 
которое вербализуется в языке в виде лексико-семантического макрополя, в котором 
в концентрированном виде отражаются духовный облик, историческая миссия и 
культурная самобытность государства и общества» [4, с. 11]. О вербализации идеоло-
гем пишет и Н. А. Купина, которая, рассматривая идеологему, отмечает, что это еди-
ница, которая имеет обязательную вербализацию [12, с. 46]. 

Репрезентационные средства идеологемы «уверенность», по нашему мнению, 
находятся на разных языковых уровнях. 

Заключение 
Таким образом, можно говорить о том, что с самых первых дней Великой Оте-

чественной войны в местной прессе формируется идеологема «уверенность». По 
нашему мнению, данная идеологема представляет собой совокупность нескольких 
семантических блоков, которые выражаются как лексическими, так и грамматиче-
скими средствами. Например, к таким семантическим объединениям можно отнести 
сплочение, советское хорошее – фашистское плохое, будущее. Конкретными сред-
ствами вербализации являются повторяющиеся лексические единицы, использова-
ние оценочной лексики, местоимений определительных, личных, притяжательных, 
глаголов в форме 1 лица мн. числа, глаголов в повелительном наклонении и в инфи-
нитиве (для выражения императива), лозунговых конструкций.  

По нашим наблюдениям, в первый месяц войны идеологема «уверенность» 
развивалась в условиях реального положения дел на фронтах. Сами основы уверен-
ности в близкой войне и быстрой победе были заложены еще в довоенный период 
достаточно убедительно, однако в период начала войны это идеологема должна бы-
ла охватить массовое, коллективное сознание и стать ведущим фактором в подъеме 
патриотизма. 
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